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Balance positivo de la participacion de APTA Axarquia
Costa del Sol en Expovacaciones de Bilbao con aforo
completo en sus presentaciones

La comarca consolidd su posicionamiento en el mercado vasco a
través del proyecto “Corazén Moscatel” y la puesta en valor de
sus recursos gastronomicos, turisticos y culturales

APTA Axarquia Costa del Sol capté el interés de profesionales y
del publico final en una edicién que reunié a mas de 30.000
visitantes

La Asociacion para la Promocién Turistica de la Axarquia (APTA) ha cerrado con un
balance muy positivo en la 462 edicion de la Feria Internacional de Turismo
Expovacaciones de Bilbao, celebrada del 8 al 10 de mayo en el Bilbao Exhibition
Centre (BEC) de Barakaldo. Integrada en el stand de Andalucia dentro del espacio de
la provincia de Malaga, la comarca logré un gran impacto positivo gracias a una
agenda promocional con aforo completo en todas las presentaciones.

La accidon se disefid para abarcar los diferentes perfiles turisticos que acuden a esta
cita. La jornada del viernes se centrd en el ambito profesional y B2B, mientras que el
fin de semana se orientd al publico final. Para multiplicar el alcance de la promocién en
el norte de Espafia, se reforzo la presencia con una emisidon especial en la televisidon
local TeleBilbao, conectando de forma directa con los potenciales viajeros de la zona.

La novedad de este ano fue la presentacién del destino Axarquia Costa del Sol bajo el
proyecto Corazdn Moscatel, integrado por los municipios de Almachar, El Borge y
Moclinejo, reconocidos dentro del territorio SIPAM (Sistema Importante del
Patrimonio Agricola Mundial).

El objetivo de esta iniciativa fue afianzar el vinculo con el turista bilbaino, un perfil de
viajero fiel a la comarca que destaca por su alta sensibilidad hacia las experiencias con
identidad propia y los productos de calidad.

Para interactuar de forma directa con los profesionales y visitantes, las presentaciones
contaron con la participacién de los responsables del proyecto: Mario Torres, concejal
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de Turismo del Ayuntamiento de Almachar; Pedro Blanco, concejal de Turismo del
Ayuntamiento de Moclinejo; Ezequiel Moya, técnico del Ayuntamiento de El Borge y
Manuel Sachez, Presidente de la Asociacion Hijos de Almachar de Barakaldo. El equipo
estuvo acompafiado por Elisa Pdez, gerente de APTA, y Noelia Cabello, técnica de la
asociacion comarcal.

En este marco, se llevoé a cabo una cata técnica y maridaje dirigida por Ignacio Garijo,
quien dio a conocer la excelencia de los vinos de Ucopaxa en Vélez-Malaga, Bodega
Antonio Muiioz Cabrera en Moclinejo y Bodega Fabio Coullet en Almachar, empresas
referentes de la viticultura heroica. De igual forma, y dentro de la actividad, se invitd a
participar a los municipios de Cémpeta, Periana y apartamentos La Lipa Suites,
también presentes en la feria. Durante las jornadas, productos emblematicos como el
ajoblanco en crema de Dofia Amelia, los quesos de La Cafiada del Capitan, las
chacinas de Colmenar y las pasas de Ucopaxa fueron degustados por los asistentes,
potenciando el consumo de los mismos y funcionando como un excelente reclamo
para atraer al publico hacia la rica oferta global de la comarca.

Por su parte, el municipio de Periana también protagonizé una destacada presentacion
en el Stand de Andalucia, donde mostrd la importancia de poner en valor un producto
tan vital como su Aceite de Oliva Virgen Extra (AOVE) y su trayectoria vinculada a los
olivos milenarios.

Durante los tres dias de feria, el espacio de la comarca registré una intensa actividad
atendiendo al publico final interesado en la oferta de alojamiento, cultura, sol y playa,
y actividades complementarias. Los visitantes mostraron un enorme interés por el
material promocional distribuido, especialmente por la Guia Turistica de Corazén
Moscatel, el Catalogo de Servicios Turisticos, el mapa desplegable comarcal y la
informacién de las cinco rutas declaradas de Interés Turistico Nacional en Andalucia.
Ademads, se promocionaron municipios clave como Vélez-Malaga, Torre del Mar,
Rincon de la Victoria, Periana, Torrox, Algarrobo, Nerja, Sedella, Comares, Frigiliana y
municipios del interior, complementado con muestras de productos gastronémicos de
referencia como el Aceite de Oliva Virgen Extra de Periana y la miel de cafia de
Frigiliana.

Agradecer a todos los colaboradores por hacer posible el desarrollo de esta accion
promocional. Expovacaciones de Bilbao cerrd las puertas de su 462 edicion habiendo
reunido a un total de 30.096 personas bajo las propuestas Experimenta y Saborea.

En Torre del Mar (Vélez-Malaga) a 5 de mayo de 2026



